


2025澎湖國際海上花火節登場！ 攜手國際知名IP點亮澎湖夜空
5／5首發開幕煙火秀 全面提升煙火吸睛程度  為期3個 月讓旅客盡情欣賞精彩璀璨花火 一探澎湖夢幻海島魅力

為
搶攻夏季旅遊熱潮，今年澎湖縣

政府特別與國際知名IP合作，舉辦

2025澎湖國際海上花火節（以下簡稱花

火節），活動時間從5／5～7／29，邀

請海內外煙火表演團隊齊聚澎湖。活動

期間除固定的煙火施放外，還會規劃無

人機展演、花火市集，以及限定週邊商

品及打卡裝置等，讓花火節不僅是一場

視覺饗宴，而是結合澎湖在地特色的盛

大慶典，讓所有造訪旅客能深度探索夢

幻旅程，在夜空中一覽精彩璀璨花火。

花火節目標吸客60萬人 
將澎湖打造成國際觀光勝地

澎湖縣縣長陳光復表示，今年花火

節進入第23週年，已成為澎湖最具代表

性的盛大活動之一，每年吸引大量海內

外遊客前來觀賞，不僅帶動地方觀光產

業發展，也提升澎湖的國際形象及知名

度。根據資料統計，2024年花火節將活

動延長至7月，在為期3個月的時間裡，

共吸引54萬觀光人次造訪澎湖，共創造

約37億的觀光產值；其中約有近20萬人

次到訪花火節現場，海上觀賞則約為7.5

萬人次。展望今年，預計活動期間能吸

引55萬人次，甚至有機會挑戰60萬人

次大關，藉由與國際知名IP聯名合作，

以及多元藝術表演、海陸賞景等特色體

驗，勢必會為澎湖創造出更多觀光收

益。

而提到花火節對澎湖的地方發展，陳

光復表示，花火節的觀光熱潮將進一步

刺激當地餐飲、住宿、交通及週邊觀光

產業成長，同時也能促進在地文化與特

色產業的發展。因此，未來縣府將持續

優化旅遊配套措施，包括提升交通接駁

服務及加強活動的永續發展策略，確保

花火節的長遠影響能夠持續擴大，讓澎

湖成為國際級的觀光勝地。

結合國際知名IP角色 
持續創新活動與品質

今年2025澎湖國際海上花火節持續

與國際知名IP合作，由經典角色登陸澎

湖，象徵著溫暖、夢想與歡樂的連動，

讓無論是大人還是小朋友，都能在花火

節感受到溫馨的感覺，進而吸引更多年

齡層的旅客前往澎湖，創造難忘的觀賞

「澎湖」被稱為台灣海峽的

閃耀明珠，每年夏天眾多旅

客蜂擁而至，除欣賞壯闊的

地景地貌、海洋資源，以及

沁涼刺激的水上活動外，每

年期間限定的「國際海上花

火節」更是旅客必訪關鍵！

▲每年澎湖國際海上花火節都會吸引大量人潮參與。
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▲
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由國際知名IP專屬授權開發活動限定商品。

▲2025澎湖國際海上花火節於4／28進行第一次試放，現場人潮絡繹不絕、相當熱鬧。

體驗。而今年除與國際知名IP合作外，

更持續活動整體規劃策進與創新。

提升煙火秀施放效果

開閉幕煙火秀施放時間為12分鐘，

其他平日、離島場及地方限定場維持10

分鐘；增加12吋彈藥施放數量，提升

視覺效果，同步結合專業音樂進行整體

搭配，邀請5組國際煙火團隊來澎湖表

演，提升整體煙火施放精彩度。

創造主題無人機秀展演亮點

結合國際知名IP及澎湖地方元素，進

行平面與3D立體圖形展演，於觀音亭園

區規劃700台無人機，設計共3套10分鐘

的演出，另於離島場、地方限定場規劃

300台無人機，進行共10套的不同特色

主題。開閉幕場次亦將結合無人機搭載

煙火進行演出，提升無人機秀的亮點特

色。

融入花火市集帶動人潮

花火市集由工策會進行整體規劃招商

與設攤，加強澎湖縣地方物產及青創、

在地攤商整合行銷，並將市集融入活動

場區，配合整體動線規劃。 

開發活動限定商品加值行銷效益

由國際知名IP專屬授權開發活動限

定商品，目前已完成8組商品規劃，包

含國際知名IP花火節限定玻璃杯組、明

信片組、馬克杯、浴巾、T-SHIRT、帽

子、手機掛繩、6件組收納袋等，融合

澎湖地景加值行銷。

主題裝置藝術結合景點創造話題

結合5鄉1市的景點，包括馬公觀音亭

園區、湖西龍門閉鎖陣地、通梁大橋白

沙端、西嶼三仙塔觀景台、望安網垵口

沙灘、七美遊客中心等，設置6座國際

知名IP主題裝置藝術，增加遊客互動，

融入主題情境氛圍。

提供免費接駁車、輪椅借用服務

縣府為提升整體活動服務品質，推出

市區接駁車服務以及提供免費輪椅借用

服務，需要輪椅服務的旅客，可於花火

節觀音亭會場內服務台、救國團澎湖青

年活動中心、澎湖縣政府警衛室及澎湖

縣政府衛生局等地點借用，歡迎民眾多

加利用。

花火節電子打卡抽獎活動

規劃集章打卡摸彩活動，促進遊客至

裝置藝術景點觀光及本縣場館打卡，並

▲國際知名IP現身在澎湖多個知名景點。

▲2025澎湖國際海上花火節試放場吸引眾多民眾造訪。

於5月～7月推出月月摸彩活動，提升花

火節旅遊趣味。

國外團隊、企業、表演輪番上陣
盼再創澎湖觀光旅遊高峰

2025澎湖國際海上花火節從5／5開幕

至7／29閉幕，期間5／5～6／26為每週

一、四辦理；7月則為每週二辦理。另外

還會於6／28加碼企業主題場；3場地方

自辦特色場（7／5白沙丁香魚季、7／

19茹夏之音．樂動湖西、及7／25西嶼

西遊記），以及規劃3場離島場，分別於

5／24在七美、6／14在吉貝、6／21在

望安，預期可為澎湖觀光旅遊再創新的

高峰。今年還會由各家企業提供贊助場

次，於5／29規劃澎坊之夜、6／26澎湖

福朋喜來登之夜、6／28雄獅之夜、7／1

新光人壽之夜、7／22DIKE之夜，讓企業

帶動地方進而促進澎湖觀光商機發展。

於此同時，縣府今年總計還邀請72

組藝人與表演團體，橫跨流行音樂、搖

滾、傳統藝術與在地學校，讓整個夏季

澎湖星光雲集、精采可期。

澎湖縣政府廣告



而
今年除花火節之外，為加強推廣

澎湖觀光產業發展，縣府向交通

部觀光署爭取「台灣觀光100亮點捲動

國旅方案」經費補助，將共同行銷「台

灣觀光100亮點」，在亮點週邊舉辦主

題活動、百大亮點行銷宣傳、媒合觀光

產業優惠。同時規劃於白沙鄉具有發展

潛力之離島特色景點，包含吉貝嶼、員

貝嶼、鳥嶼、後寮村等，並將「海島生

態旅遊」作為發展主軸，透過體驗旅行

的方式，串連海洋生態遊覽及觀光元

素，發展全新的跳島旅遊新路線。

同時，縣長陳光復也特別推薦旅客

深度感受澎湖地方歷史，於秋冬時節參

加「澎湖大行軍」活動，體驗一日軍事

戰地生活，領略戰地史蹟，重溫當兵趣

事，感受澎湖軍事人文與美景交織的獨

特魅力。

▲以「海島生態旅遊」作為發展主軸，規劃吉貝嶼、員貝嶼等潛力離島景點。

文化結合觀光  
深化在地特色體驗提升國際競爭力

澎湖擁有世界級的自然景觀，如玄武

岩地形、藍洞、潮間帶生態、石滬文化

等豐富多元，縣府致力打造深度體驗，

積極與國際觀光市場接軌，參與國際旅

展；同時透過與觀光業者的聯合推廣，

打造多元化的旅遊產品，吸引更多國際

旅客來訪。

穿越千萬年 
全台唯一澎湖鱷化石霸氣現身

澎湖驚見1,500萬年前，遠古霸主

「潘氏澎湖鱷」化石，同時吉貝海域的

「布氏鯨」骨骼標本也同步登場，全新

常設展「澎湖水道傳奇」帶您橫跨千萬

年，揭開澎湖動物化石與地質演化的神

秘面紗。

故宮國寶聚澎湖 
一起穿越大航海

澎湖地處海上貿易樞紐，見證台灣大

航海時代的開啟。今年適逢故宮百年，

特別推出「大航海時代的海上明珠」特

展，從5／17～8／17於澎湖生活博物館

登場，精選15件故宮國寶，搭配數位展

覽，邀您穿越時空，一同感受歷史的魅

力！

▲規劃秋冬澎湖大行軍，邀請民眾一同感受在地軍事歷史。

▲澎湖將於5／17～8／17精選15件故宮國寶文物在澎湖生

活博物館展出。

海島生態旅遊為發展主軸  另推體驗軍事及歷史活動

▲全台唯一澎湖鱷化石霸氣現身！

封 面 故 事C O V E R  S T O R Y





TRAVEL TALK

著關稅的議題持續發酵下，受到波及的

各大企業針對未來MICE舉辦與否，大

多採取觀望的態勢；而作為台灣民眾出遊首選

的日本線，同樣因為受到眾多「預言」話題影

響，讓這個業者眼中的金雞母區域，首度在第

2季度銷售狀況出現下滑，甚至暑假收單狀況

相比過往趨緩，都讓各界對於今年的觀光前景

預測趨於保守。然而對照全球整體發展趨勢預

測，多數仍偏向審慎樂觀。

如世界觀光旅遊委員會（WTTC）2025年最新

《經濟影響研究報告》中，便指出全球旅遊與

觀光產業在面對經濟不確定性與地緣政治壓力

的環境下，卻依舊展現出驚人的韌性與成長潛

力，預估今年全球國際旅客支出將達到史無前

例的2.1兆美元，相比疫情前高峰（2019年）多

出1,640億美元，整體產業產值預估將達11.7兆

美元，占全球GDP的10.3%，達到歷史新高。

剖析其原因，最關鍵之處在於新興或積極轉型

的經濟體成為全球旅遊復甦的重要推手，如沙

烏地阿拉伯計劃在2030年前投入8,000億美元於

觀光基礎建設，顯示該國邁向觀光經濟導向的

決心。歐洲市場亦持續強勁復甦，以法國、西

班牙為代表的成熟旅遊國家，紛紛透過智慧投

資與政策創新，成功吸引大量國際旅客，穩居

全球旅遊市場前2大目的地。

因此在整體表現正成長的情況下，今年全球旅

遊業預計將創造1,400萬個新職位，而旅遊業總

就業人口將達3.71億人，超過美國總人口，代

表旅遊業對全球勞動市場貢獻依然關鍵，且涵

蓋飯店、航空、零售、導覽、科技應用等多個

子產業，對新興經濟體特別具有吸納就業的潛

力。

儘管整體數據表現強勁，WTTC仍指出，目前

全球旅遊市場的復甦速度正處於高度不均衡的

情勢，如美國、德國與中國大陸等成熟市場，

在國際旅客支出成長方面表現相對疲弱，尤其

中、美分別因為旅遊需求轉為內需消費、通膨

與地緣政治造成旅遊意願壓抑等問題，在2025

年成長動能都處於放緩階段，無形中也拖緩了

整體的成長性。

綜觀WTTC報告我們可以發現，雖說旅遊市場

或多或少會因為話題等影響出現成長疲軟，但

整體而言，旅遊業正在邁向強勢復甦與長期成

長的黃金期，各國除了更積極搶攻國際客到訪

外，也將會透過大型觀光投資作為誘因，進一

步迎合旅客的出遊需求與期待。

而部分區域復甦速度與發展路徑仍分化明顯，

因此企業可聚焦於具成長潛力的新興市場如中

東與東南亞，以因應旅客對環境與體驗品質的

高度期待；同時，永續、低碳、智慧化等面

向，依舊是未來旅遊模式的關鍵發展方向。

關稅也擋不了
全球旅業爆發

隨

王政 總編輯
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香港航空「用心出發 全心服務」
全 方 位 提 升 空 中 及 地 面 乘 客 服 務 體 驗

撰文╱張偉浩  圖片提供╱香港航空

香
港航空推出了一系列服務升級措施，涵蓋行李政策、機

上餐飲、網上預辦登機、機場貴賓室設施及獨特產品服

務等核心環節，全面提升旅客的出行體驗。

這些優化措施體現了公司致力融合國際標準與地道香港特色，

為旅客的每個接觸點打造更具價值的體驗。香港航空主席閻波

表示，香港航空以「用心出發．全心服務」的理念，正在重新

定義全方位航空服務的新標準。從米其林粵菜到深受喜愛的本

地街頭美食，港航將香港獨特的文化元素融入客人每個旅程細

節，讓香港的魅力通過航空服務傳遞給全球旅客。

▲（左起）香港航空總裁孫劍鋒、寮國駐香港總領事館副領事Phousamleth PHANKHAVONG 

、泰王國駐香港總領事館總領事吳豐燦、香港航空執行董事劉一男、香港機場管理局機場運

行副總監楊達榮、香港航空主席閻波、在香港日本國總領事館領事根岸辰太朗。

台灣虎航高雄徵選客艙組員
5 ╱ 3 複 試  期 望 更 多 地 方 優 秀 人 才 加 入

撰文╱張偉浩  圖片提供╱台灣虎航

台
灣虎航宣布以高雄為基地首次進行客艙組員招募並開放

履歷投遞後，短短2週內便吸引了近2,000位求職者報

名，經初步書面資料篩選後，近1,000名求職者符合資格，可

參與初試甄選，到考率將近9成，複試於5╱3進行，錄取之客

艙組員，將於今年下半年進行報到。台灣虎航營運長賴俊廸也

特別到場視察招募情況並表示，台灣虎航現已營運多條高雄出

發的國際航線，且南部地區的旅運需求暢旺，未來也將持續

評估有潛力的航點。除了招募客艙組員外，另有其它多個內

勤職缺，歡迎對航空產業有興趣的應試者，可至104人力銀行

https://pse.is/7caalm查看相關職務。

▲複試階段將著重於個人特質、團隊合作精神等評分指標。

星 空 聯 盟 全 新 品 牌 活 動 上 線
由 2 5 家 成 員 航 空 公 司 合 奏 「 卓 越 節 奏 」

撰文╱張偉浩  圖片提供╱星空聯盟

全
球最大的航空聯盟—星空聯盟（Star Alliance），推出了全

新品牌宣傳活動「卓越節奏（Rhythm of Excellence）」，

其形象影片中展現了25家成員航空公司之間齊心協力的合作

默契，致力於優化購票訂位平台，讓旅客能簡單完成多航段的

航班行程安排，從機場報到、行李託運、貴賓室到會員酬賓計

劃，讓搭機體驗變得更加順暢和輕鬆自在。星空聯盟策略部副

總裁Renato Ramos表示，此次的品牌宣傳活動展現了星空聯盟

做為無縫聯航旅程推動者的核心角色和目標，也正是透過大家

齊心協力，從機場報到、行李託運到貴賓室和會員酬賓計劃，

這種共同構建的節奏，真正定義了星空聯盟的體驗。

▲宣傳活動的主打影片，是以爵士樂風格的原創配樂為背景，生動地展現了星空聯盟的綿密

航網及旅程。

國泰航空慶祝全新客運航線
直 飛 往 返 香 港 與 烏 魯 木 齊 4 ／ 2 8 開 通

撰文╱張偉浩  圖片提供╱國泰航空

國
泰航空於4／25在香港香格里拉酒店舉行酒會，慶祝於4／

28開通直飛往返香港與烏魯木齊的直飛客運服務。活動由

國泰集團行政總裁林紹波主持，出席的嘉賓包括香港運輸及物流

局局長陳美寶及其他業界代表。

國泰集團行政總裁林紹波表示，國泰集團的中國大陸的航點網絡

進一步擴大至20個目的地，每週4班的烏魯木齊航班有助加強香

港及世界各地顧客與中國大陸西北地區通往週邊多國重要樞紐的

聯繫，鞏固香港的國際航空樞紐地位。烏魯木齊擁有豐富多彩的

文化體驗和壯麗的自然風光，我們十分歡迎顧客登上航班，前往

探索這個新疆首府的獨特魅力。

▲（左3起）香港新疆聯誼會會長王西華、國泰中國內地董事鄭家駒、香港運輸及物流局局

長陳美寶、國泰集團行政總裁林紹波、國泰貨運董事歐永棠，與國泰航空機組人員一起慶祝

烏魯木齊直飛航班啟航。
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長榮、華航、台虎、日航 4大航空持續增班開航、推出優 惠票價吸引旅客 成為業者包裝暑假旅遊商品的最強後盾
台灣人 嗨！ 何が好き？ 樂園、 煙火、祭典 夏日還是愛去日本

▲看好日本市場需求，長榮航空將於暑假、賞楓旺季期間更換為A330機型執飛熱門航點。

營
運日本多達11航點、14條航線，每週共計143班往返日本的長

榮航空，將於暑假、秋季賞楓等旺季區間換大機型、調整飛

行日，同時預計近期推出旅展特惠促銷，為市場注入一劑強心針。

長榮航空客運營業本部營業部東北亞課副課長劉肇亞表示，

雖說因關稅等議題發酵，讓目前暑假進單狀況相比去年同期較

慢，但許多包團反而避開暑假，集中在9～12月份出發，展現出

市場需求仍十分強勁。為此，長榮將於TTE旅展前，針對部分航

線釋出優惠票價的促銷活動，協助同業進一步收客。

針對暑假部分，看好7／25於沖繩盛大開幕的侏儸紀公園將帶

動出遊需求，長榮特別於6／27～8／24期間，將早班機BR112

／BR113的每週一、三、五，日航班，由A321改為A330-300；

下午班BR186／185的Daily航班同樣由A321改為A330-300，進一

步擴大運能。而熱門的愛媛松山，則於6／28～8／5期間增加每

週二、六航班。此外，瞄準下半年賞楓熱潮，Daily出發的仙台將

於10／20～11／16期間，由A321改為A330-300執飛；青森則於

10／26～2026／3／28期間，由每週二、四、六飛航，改為每週

二、五、日飛行，歡迎同業大力包裝。

暑假、賞楓換大機型  
限時優惠即將登場長榮航空

▲華航持續戮力拓展日本航線，提供旅客更豐富的旅日選擇。

華
航持續強化日本航線布局，並著力於九州地區發展，現已

設有福岡、熊本與鹿兒島3大航點。

華航台北分公司營業行銷推廣部營業代表陳宇帆表示，鹿兒

島自然人文資源豐富，疫前即相當受市場歡迎，加上華航與當地縣

廳長期合作，從而促成航線復飛，自去年5月復飛後，今年4／3起

再新增週四航班，於每週二、四、六飛航。疫後旅遊型態轉向深度

探索，亦帶動旅客逐步轉往二線城市，加上旅日自由行與自駕風氣

漸興，也致使前往鹿兒島的旅遊客群結構出現明顯改變，自由行旅

客顯著提升，航線平均載客率穩定在7至8成之間。旅客可活用華航

於九州每週共27班的綿密航網優勢，彈性組合雙點進出行程，深化

九州旅遊體驗。

在市場高度需求之下，華航不斷擴展日本航網，目前航運量已

趨近疫前，今年3／31起台北－高松持續增飛，改為每日飛航；東

京成田在5／29～10／25期間增飛四、六，每天至多4班；5／28則

將復飛沖繩石垣島航線，未來華航將靈活調整航網布局，積極拓

展二線城市航點，或視市場需求與業者合作推動季節性包機，提

供更多元化的赴日旅遊選擇。

中華航空

日本近期最洗腦的歌曲《愛  スクリ～

ム！》在亞洲各地掀起熱潮，歌詞是詢問

最喜歡什麼？台灣人無疑最喜歡的就是去

日本旅遊，今年第1季近4成台灣旅客首

選日本。面對暑假旺季，各大航空公司

持續增班開航、推出優惠票價，展現

對市場的信心與積極態度；日本各地

也準備迎接暑假旺季，眾多親子樂

園新園區熱鬧開幕，繽紛壯麗的

夏季煙火大會與極具地方魅力的

東北6大祭典也將輪番登場。面

對如此豐富的旅遊亮點，正是業

者大展身手、設計多元商品、搶

攻暑期利潤的最佳時機！

九州布局完整 
持續優化日本航線

和
風
日
本
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撰文／編輯部  圖片提供╱本刊圖庫、長榮航空、中華航空、台灣虎航、日本航空、Chiikawa Park、JUNGLIA OKINAWA
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▲台灣虎航特別推出東北亞促銷優惠，協助同業率先搶占下半年

的旅遊客群。

▲

針對桃園─米子首航，台灣虎航特別贈送虎翼箱作為首航禮，

數量有限、送完為止。

作
為台籍航空飛航東北亞最多航點的台灣

虎航，為協助同業銷售，特別於TTE旅

展前推出促銷優惠，同時針對5／29開闢的鳥

取，也祭出首航送好禮的限定優惠，全方位協助同業搶占先機。

台灣虎航營業發展部實體通路組組長楊栢源表示，有感於今年

日本整體市場受到較多議題衝擊銷售趨緩，台虎特別於即日起推出

東北亞優惠促銷票價，不僅北高皆可出發，點放區間更發放到10／

25（夏季班表止），以戰線拉長、優惠價雙管齊下，協助同業搶先

網羅下半年的遠期客群。而隨著4／2桃園─大分開航，完善整個大

九州網絡後，台虎也將於5／29（週四）開闢桃園─米子（未來每

週一、五飛航），適逢台日觀光高峰論壇將於鳥取舉辦，新航線不

僅加大台日觀光交流利基，也讓旅客能輕鬆暢遊中國地區，還可與

鄰近的岡山、高知航點相互搭配，提升旅程豐富度。

台灣虎航營業發展部實體通路組資深主任龔家年也指出，為

歡慶鳥取首航，台虎特別推出2人同行便贈送1個知名的虎翼箱作

為首航禮，數量100個、送完為止，歡迎洽詢台虎鳥取系列業者

（旅遊家、鳳凰、台鋼燦星、喜美、易飛網）。

促銷優惠開跑  
鳥取首航再送虎翼箱台灣虎航

將 於 今 年

7 ╱ 2 5 開

幕 ， 投 資

額達700億

日 圓 ， 地

點 位 於 沖

繩 北 部 、

名 列 世 界

自 然 遺 產

中的「山原」地區，由曾參與環球影城、豪斯登堡等樂園企劃

的「株式會社刀」操刀，規劃22個遊樂設施，更有2間餐廳、

水療中心，把冒險、娛樂、療癒通通融入沖繩的大自然中。

萬 眾 矚

目、療癒

破表的超

人氣角色

「吉伊卡

哇（ちい

かわ）」

即將迎來

史上首次的「沉浸式互動體驗」大型主題體驗設施，預計打

造多個角色專屬區域。官方已於4╱24正式宣布園區開園計

畫，雖然具體開幕日期尚未公布，但確定將於2025年內與粉

絲見面，消息一出便引發熱烈討論！

沖繩首座大型主題樂園 
侏羅紀叢林「JUNGLIA OKINAWA」

全球吉伊卡哇迷注意了！ 
主題樂園（Chiikawa Park）落腳東京 

長岡花火大會（新潟縣） 
施放日期：8╱2（六）-8╱3（日） 

作為日本三大花火之一，長岡花火以「正三尺玉」和象徵和平

的「復興祈願花火鳳凰」聞名。 每年8月2日至3日於信濃川河畔

舉行，超過2萬發煙火照亮夜空，氣勢磅礴，令人感動。  

大曲全國花火競技大會（秋田縣）
施放日期：8╱30（六）

被譽為日本花火師的最高殿堂，大曲花火自1910年起舉辦，

結合日間花火與創造花火競技，展現極致技藝。 每年8月下旬

在秋田縣大仙市舉行，吸引全日本頂尖花火師參與。  

日
本航空（JAL，以下簡稱日航）台日航線已堂堂邁入第66

年，是服務台日航線歷史最悠久的外籍航空。日航目前提

供台北松山往返東京羽田航班（每日2班往返）、台北桃園往返

東京成田（每日2班往返），以及台北桃園往返名古屋（每週5

班往返）。日航除了便捷的國際線，還有綿密的日本國內線服

務網，旅客可運用Japan Explorer Pass國內線優惠票價，在東京轉

機前往日本地方城市，探索日本之美。

日本航空台灣營業處處長王富民表示，日航集團旗下的日

本越洋航空（JTA）近年多次安排以JTA×沖繩美麗海水族館共

同企劃的鯨鯊彩繪機運航台北─沖繩包機，JTA計畫在明年年

初開設台北─沖繩定期班機目前正積極籌備中，並預定於今年

10月推出台北─沖繩包機，帶領旅客體驗沖繩豐富的自然風光

與濃濃異國風情。日航優渥的國際線免費行李託運額度經濟艙

每人2件（每件23公斤以下）、商務艙每人3件（每件32公斤以

下）、好評再延長的運動行李免費託運額度多1件，以及國際線

與國內線免費機上Wi-Fi等服務都獲得旅客好評，日航將持續努

力為旅客提供創新日式優質貼心飛航體驗。

日本航空 

▲JTAx沖繩美麗海水族館共同企劃的鯨鯊彩繪機運航台北─沖繩航線。

成田、羽田Daily2  
10月推沖繩包機
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看好市場發展持續增班 活用綿密航網安排雙點進出行程
撰文／陳妍潔  圖片提供／本刊圖庫

中華航空深化九州布局 每週3班直抵鹿兒島

根
據日本國家旅遊局（JNTO）統

計，2024年台灣訪日旅客約達604

萬4,400人次，相比疫前增長23.6％，

較2023年則增長至43.8％，創下歷史新

高，依數據推估，區域航線的增加及包

機航班的運營是旅日人次成長的重要助

力。其中九州地區據當地運輸局資料顯

示，2024年入境九州國際旅客數量為500

萬6,544人次，台灣更以63萬9,415人次

位居全球第3，顯見台灣旅客對於九州

地區的喜愛。看好市場發展，中華航空

（以下簡稱華航）持續拓展該區航線布

局，現擁有的九州航點數量已成台灣航

空公司之最，積極搶攻赴日旅遊商機。

每週二、四、六直抵鹿兒島 
自由行旅客佔比漸增

華航目前在九州地區共擁有福岡、

熊本與鹿兒島3大航點，鹿兒島航線繼

去年5月復飛後，今年4／3再增週四航

班，以每週二、四、六共3班飛航。華

航台北分公司營業行銷推廣部營業代

表陳宇帆表示，鹿兒島擁有豐富的旅遊

資源，考慮鹿兒島在疫前即深受市場歡

迎，加上華航與鹿兒島縣廳在長期合作

之下，已建立相當深厚的合作關係，因
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▲櫻島火山為鹿兒島境內最為知名的活火山景觀，旅客可近距離欣賞火山活動的壯麗景象。 ▲仙巖園內建築設計古樸別緻，參加園區導覽可更加深入探訪舊時生活氛圍。

▲ 鹿兒島的黑豚肉質細嫩，為當地著名的特色料理食材。 ▲指宿溫泉以特色的砂蒸溫泉聞名，將身體埋入溫熱的沙中以

享受其獨特的療癒效果。
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PREMIUM OUTLETS®  獎勵旅遊獨家專屬禮遇
配 合 2 0 2 5 年 6 大 折 扣 檔 期  暢 享 全 年 優 惠 購 物 樂 趣

撰文／何昕穎 圖片提供／向日遊

在東京、大阪、名古屋、福岡等日本主要都市圈擁有10

處據點的PREMIUM OUTLETS®，以絕佳的交通便利性與規

模優勢，打造舒適的大型暢貨中心。作為三菱地所集團旗

下重要品牌，PREMIUM OUTLETS®在日本國內外享有極

高聲譽，以「度假村式的購物體驗」為設計理念，巧妙融

合開放式街區規劃與自然景觀，營造出非日常且悠閒的氛

圍，讓旅客在輕鬆自在中感受購物的樂趣。

購物之外，館內及週邊景點豐富，亦適合作為旅程中的

休憩站點或特色行程規劃。將PREMIUM OUTLETS®納入

推薦路線，將有助於打造更具吸引力的日本旅遊產品，

開拓更高價值的客群市場。旅行同業若有任何PREMIUM 

OUTLETS®資訊需求，歡迎隨時洽詢向日遊顧問有限公司。

▲日本有10家PREMIUM OUTLETS®，能望見富士山的御殿場據點為其中代表商場。

PREMIUM OUTLETS®為感謝旅行同業長久以來的支持，自2025年4月起，針對獎勵旅遊團體推出全新禮遇活動。

符合條件之團體，前往日本國內10間PREMIUM OUTLETS®，均可享有獨家禮遇，讓來訪的貴賓們能夠感受到尊榮與歡迎。

夏季特賣 SUMMER SPECIAL SALE (SUMMER)

活動期間：2025／6／6～15

不僅包括夏季流行時裝、夏季人氣戶外運動的用品等，還有夏

季生活家電、雜貨等優惠，除了Outlets優惠價之外，配合各店

家推出活動還能享更多折扣。

＊與御殿場PREMIUM OUTLETS®25周年慶同時舉辦！

新年特賣 NEW YEAR SALE

活動期間：2026／1／1～4

日本全國10家PREMIUM OUTLETS®將以優惠價格販售福袋，人

氣品牌也會參與優惠活動。

＊仙台泉PREMIUM OUTLETS®的活動期間為1／2～4。

夏季折扣 PREMIUM OUTLETS® BARGAIN (SUMMER)

活動期間：2025／8／15～24

夏季最後一波大特賣機會，從人氣男女潮流單品到生活雜貨、

家居用品等，品項十分豐富。

冬季折扣 PREMIUM OUTLETS® BARGAIN (WINTER)

活動期間：2026／1／16～25

入手人氣男女服飾與單品、生活雜貨等冬季物品的絕佳機會。

冬季特賣 PREMIUM OUTLETS® SALE (WINTER)

活動期間：2025／11／7～16

以合理價格購入秋冬時尚單品和流行時裝，還有冬季家居用

品、雜貨等的絕佳時機。

春季特賣 SPRING SPECIAL SALE (SPRING)

活動期間：2026／3／13～22

在早春舉辦日本全國10家PREMIUM OUTLETS®「春季特賣」，

搶先入手春季商品的好時機。

獎勵旅遊團體獨家專屬禮遇開跑！

PREMIUM OUTLETS® 
2025年間折扣檔期速覽

※上述折扣檔期為2025年4月資訊，若有變更以官網公告為主。

※2026年度休館日：2026／2／26。

▲PREMIUM OUTLETS®官網公告。

▲團體預約入場表單。

PREMIUM OUTLETS®各館集結了眾多國際精

品、運動品牌、生活雜貨、美食餐飲等多樣業

態，國外旅客除了多店鋪提供免稅服務外，商

場並定期舉辦季節性促銷及限定特賣活動，為

旅客創造高性價比的購物體驗。

★專屬禮遇內容★

凡80人以上之團體，將可享有以下專屬禮遇：

① 精美贈品–和風迷你毛巾（隨機贈送，數量有限，送完為止） ② 專屬優惠券 ③ 場內導覽地圖

※注意事項：

˙請於抵達商場後，由隨團領隊至服務中心領取，禮品無法事先寄送，敬請見諒。

˙團體亦可分批、於不同日期分次來場。 ˙休館日：2026／2／26

˙贈品數量有限，為確保可順利領取，請於抵達日前至少2週

   透過電子信箱（inbound@premiumoutlets.co.jp）聯繫預約贈品。

˙為事先保留大型遊覽車停車位，請務必同時透過線上表單進行預約。
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更多三菱地所相關情報，請洽向日遊顧問有限公司：（02）2518-3587。
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更多三菱地所相關情報，請洽向日遊顧問有限公司：（02）2518-3587。

道地韓式定食、寰宇美食饗宴任君挑選 打造尊榮高端的住宿享受

「悅」來悅好玩！ 主推5星級君悅酒店住宿
樺一旅行社

撰文．攝影／謝旻蒨  圖片提供／本刊圖庫、樺一旅行社

專
精韓國旅遊市場多年的樺一旅行

社，為提供旅客多樣豐富的濟州

島旅遊選擇，特別推出「大韓遊踪～

GO濟州悅來悅好玩」行程，主打入住5

星級君悅酒店，造訪經典行程及秘境景

點，搭配德威航空直飛濟州，每週二、

三、六、日出發，輕鬆遊遍韓國超夯旅

遊目的地。

提供1～4晚住宿配套 
推薦特色韓式早餐

樺一旅行社董事長嚴從音表示，此

▲樺一旅行社董事長嚴從音。

▲濟州君悅酒店是目前當地最高的建築地標。 ▲濟州君悅酒店提供基本65平方公尺房型，讓旅客體驗尊榮高端的住房空間。

次行程以君悅酒店為主要賣點，旅客可

依據需求選擇入住1、2、4晚的配套，

體驗約65平方公尺的寬敞房間，再搭

配大片的全景落地窗，將濟州美景盡收

眼底。除尊榮典雅的住房空間外，濟州

君悅的早餐更是不能錯過的關鍵，其中

最有特色便是位於38層天際線的景觀餐

廳，在此旅客可品嚐到最道地的韓式特

色料理，包括牛肉湯飯、鮑魚粥、海鮮

拉麵等6種韓式早餐，餐點將以主食＋

小菜的套餐形式呈現，是住客必訪的關

鍵重點之一。另外，若是選擇2晚及4晚

的住宿配套，還將額外提供「自助式」

早餐，與韓式定食進行搭配，體驗西

式、韓式、中式餐點及各式美味佳餚，

盡享寰宇美食百餘款，提供旅客一早滿

滿的能量。

距離機場僅10分鐘之遙 
提供旅客精彩一站式目的地

濟州君悅酒店位於濟州天城，匯集寰

宇美食、康體娛樂、尊尚購物於一體之

劃時代的地標，是亞洲首屈一指的旅遊

及度假勝地。酒店共擁有1,600間雅緻舒

適客房及套房，最小房內空間從65

平方公尺開始，到130平方公尺的君

悅套房、尊尚套房、景隅套房，與

195平方公尺的外交官套房、260平

方公尺的總統套應有盡有，滿足不

同旅客入住選擇。在週邊設施上，

酒店享有14間餐廳及酒吧、2間水療中

心、8間宴會及會議廳，以及全濟州最

大的戶外露台與無邊際泳池。

酒店開業於2020年，擁有絕佳的市中

心地理位置，距離機場僅10分鐘之遙，

全棟共設38層樓，結合綜合娛樂商場的

頂尖潮流中心，組成濟州天城Jeju Dream 

Tower，是現今濟州島最高的樓層建築，

提供全球旅客精彩的一站式目的地。

精選多個經典行程 
依據商品規劃特色體驗

此次行程全程保證不走人蔘、保肝、

城邑民俗村，精選規劃經典必去行程，

如濟州島WATERWORLD水世界數位主

題樂園、牛島海洋道立公園、城山日

出峰、濟州最大寺廟－藥泉寺、世界最

大山茶花庭園－山茶花之丘等，讓民眾

體驗最韓式風格的濟州旅遊。另外還會

依據每個行程包裝，安排特色秘境景點

及體驗，如搭船前往遮歸島，進行海釣

及欣賞海豚活動；以及到Delekoomda牧

場咖啡廳，進行騎馬加射擊的特殊體驗

等，帶旅客深度領略濟州島獨特魅力。▲城山日出峰是韓國首個自然遺產。

產 品 包 裝 優 勢

安排入住國際5星級濟州君悅酒店。

2晚及4晚住宿配套，享有韓式定食及自助式早餐搭配。

依據產品包裝，規劃多個市場少見行程。

1.
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3.
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訪中亞之心烏茲

別克深度8日」的

行程，期望能以

最純粹的行程安

排，帶領旅客瞭

解當地的旅遊魅力，從而拓展中亞旅遊

市場客群。產品去程特別安排搭乘中國

南方航空，並於北京大興機場轉機，讓

旅客無須在機上過夜，下機後即可抵達

至當地飯店休憩，輕鬆開啟這趟旅程。

行程除可暢遊塔什干、布哈拉、撒馬爾
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坐高鐵串聯，免去長途拉車的疲憊感，

讓旅客能更加沉浸於當地美景。
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舞表演，以及走訪陶瓷工坊彩繪陶盤，

留下專屬旅程紀念。「古絲路中亞3國

14日」則將行程延伸至擁有豐

富自然景致的吉爾吉斯與哈薩

克，帶領旅客從歷史文化與壯

麗景致感受中亞多樣風情。產

品全程使用韓亞航空並串接2

段內陸飛機，行李不僅可直掛

目的地更免去長途山區搭車之
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受山河壯麗與遼闊天地，以不
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優化行程海陸空交通安排 特色體驗輕鬆沉浸當地文化

親民價格打入市場 深度暢玩中亞及杜拜

朋威旅遊

撰文．攝影／陳妍潔  圖片提供／本刊圖庫

產 品 包 裝 優 勢

北京中轉免去機上過夜，輕鬆開啟深度烏茲別克之旅。

中亞3國使用內陸飛機銜接，省去舟車勞頓之苦。

行程低於市場均價，滿足各客群旅客需求。

1.

2.

3.

從
入境旅遊起家，直至疫後拓展出

境旅遊市場，朋威旅遊皆展現其

專業能力，規劃出多元化的深度旅遊

產品，並以親民的產品價格走入市場，
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色沙海、千年古城與現代奇蹟交織的世
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無須機上過夜順暢銜接 
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▲烏茲別克行程深入探訪當地歷史文化，沉浸式感受人民日常生活
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預見市場熱度 力拚下半年開通台灣直飛 不丹航線 旅遊業攜手搶攻南亞最後淨土
R o u t e s  a n d  J o u r n e y s攜手不丹皇家航空包機直 航  組 織 合 作 業 者 親 身 探 訪 人 間 最 後 的 香 格 里 拉

實
地
探
訪

D
ESTIN

ATIO
N

深入富滿神秘感

的國度，傾聽自

然低喃的聲音，

宗卡語所唸出佛

經縈繞在祥和的

淨土，這裡宗廟

林立、人民淳樸

虔誠，喜馬拉雅

山 雪 水 流 淌 灌

溉著土地，築構

出這座「幸福國

度」－不丹。

疫
情過後，越來越多旅客追求心靈的

療癒與自然的純淨，遠離過度商

業化與污染的目的地。不丹，這個被譽

為「幸福國度」的亞洲隱世王國，也因

此成為旅人們夢想清單上的首選。看準

這股旅遊新趨勢，不丹當地接待旅行社

「Routes and Journeys」攜手不丹皇家航

空，特別邀請台灣13家旅行社組成考察

團，親自走訪不丹，深入了解當地的旅遊

資源與文化特色，為即將在下半年開通

的台灣直飛不丹包機航班做最後準備。

直飛航線具高潛力 
不丹旅遊需求升溫

Routes and Journeys總裁Hilal 

Kolu指出，台灣與不丹在佛教文化上有

深厚連結，加上市場對不丹旅遊需求逐

漸升高，望見市場對不丹旅遊的高度興

趣，也感受到台灣旅客對直飛航線的需

求與期待。未來會積極與相關單位如交

通部民航局、觀光署協調合作，並持續

與台灣政府單位密切協調，全力推動不

▲ 不 丹 地 接 旅 行 社 R o u t e s  a n d 

Journeys組織同業與媒體踩線團，邀

請不丹皇家航空直飛包機合作旅行社

親身到訪體驗不丹之美。（第1排左

起）金龍永盛旅行社精緻／獎勵旅遊

協理賴委志、雄獅旅遊歐洲部產品企

劃施珮云、Routes and Journeys異國

旅遊專家鄧麗君、千陽號旅行社行銷

專員彭靜尹；（第2排左起）趣遊國

際旅行社總經理謝天恩、華友旅行社

台中分公司副總經理楊春莉、永達旅

行社總經理特助林詩菁、昱欣旅行社

總經理林素權、Routes and Journeys

總裁Hilal Kolu（第2排右1）；（第

3排左起）泰元旅行社副總經理許富

強、玖龍旅行社旅遊企劃＆行銷紀宗

諺、五福旅遊產品群主題旅遊部協理

林靜修、順達國際旅行社協理李佳

綺、Routes and Journeys銷售經理何

家安；（第3排右起）千陽號旅行社

行政部門陳湄鈴、山富旅遊商品部長

程線線控經理陳柏雯、菩提邦創新科

技總經理施俊民與媒體合影。

丹包機航班於今年下半年正式開通，並

期望能盡速完成相關評估與行政程序，

為疫後台灣旅客打造一條直達幸福國度

的新航線。

這趟不丹考察之旅，讓人深刻感受到

當地自然與文化交織的魅力，也讓業者

更有信心推廣這個靜謐純淨的國度。未

來隨著包機直飛航班的開通，台灣旅客

將能免去轉機奔波，輕鬆踏上前往不丹

的心靈旅程。而在包機啟航前，旅客也

能透過專業旅行社的安排，透過轉機形

深 入 走 訪 人 間 淨 土   全 覽 不 丹 旅 遊 魅 力
帕羅│虎穴寺

位於帕羅谷900公尺高山壁之

上，為不丹最具標誌性的寺廟景

點，相傳此處為不丹神祇蓮花生

大師修行之地。旅客可選擇全程

徒步上山，或自費騎馬至半山腰

再步行，沿途呈現當地多樣的自

然風貌，登至虎穴寺後更可俯瞰

帕羅山谷的絕美景色。

帕羅宗
建於帕羅河畔高地，可一覽帕羅

廣闊山河景致，過去作為防禦堡

壘，兼具行政、宗教中心。建築採

用不丹傳統紅磚白牆築成，壯麗的

外觀體現出歷史獨有的韻味，宗內

收藏大量的珍貴文物，廟內亦保留

已有上百年的手工木材地板，是當

地重要的文化瑰寶。

▲虎穴寺為不丹著名的朝聖地，徒步

至虎穴寺於信徒而言是洗滌罪孽，沉

澱心靈的過程，深具意義。

▲ 帕羅宗為當地僧侶重要駐地，亦是

諸多宗教法會以及傳統慶典等活動舉

辦地。

廷布│金剛座釋迦牟尼佛坐像
佛像矗立於廷布山崗上，為世界

第17高的佛像，內部則供奉12.5

萬尊座左右的小佛像，象徵國運

昌盛與佛法護佑。鍍金外觀在日

光照耀下閃爍金光，與山林自然

融合，不僅是當地重要的宗教與

文化地標，也是旅人尋求心靈安

定與祝福的朝聖地。

紮西卻宗
為不丹國王行政中心，同時亦是

夏季大僧院駐地，因此擁有「夏

宮」的別名。此處建築設計融入

大量不丹傳統建築及藏傳佛教特

色，莊嚴卻不失其華美，不丹傳

統節慶「廷布節」通常會在此地

舉行，完整展現不丹宗教文化與

傳統的強烈色彩。

▲佛像總高度約為51.5公尺，俯視山

河之姿彷若象徵佛法庇佑不丹。

▲建築整體結構對稱穩重，細緻的木雕

與鮮明色彩體現不丹傳統工藝之美。
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第17高的佛像，內部則供奉12.5

萬尊座左右的小佛像，象徵國運

昌盛與佛法護佑。鍍金外觀在日

光照耀下閃爍金光，與山林自然

融合，不僅是當地重要的宗教與

文化地標，也是旅人尋求心靈安

定與祝福的朝聖地。

紮西卻宗
為不丹國王行政中心，同時亦是

夏季大僧院駐地，因此擁有「夏

宮」的別名。此處建築設計融入

大量不丹傳統建築及藏傳佛教特

色，莊嚴卻不失其華美，不丹傳

統節慶「廷布節」通常會在此地

舉行，完整展現不丹宗教文化與

傳統的強烈色彩。

▲佛像總高度約為51.5公尺，俯視山

河之姿彷若象徵佛法庇佑不丹。

▲建築整體結構對稱穩重，細緻的木雕

與鮮明色彩體現不丹傳統工藝之美。

預見市場熱度 力拚下半年開通台灣直飛 不丹航線 旅遊業攜手搶攻南亞最後淨土
R o u t e s  a n d  J o u r n e y s攜手不丹皇家航空包機直 航  組 織 合 作 業 者 親 身 探 訪 人 間 最 後 的 香 格 里 拉
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▲不丹國技「射箭」常見於慶典與文化儀式中，

是旅客來不丹非常值得體驗的一項活動。

▲包機行程含穿著傳統不丹服裝體驗，以不同方

式融入當地文化。

▲（左起）Routes and Journeys銷售經理何家安、異國旅遊專家鄧麗君、總裁Hilal Kolu、不丹旅遊局局長Damcho Rinzin、總經理Pema Tashi

（右1）與不丹旅遊局團隊合影。

▲不丹皇家航空執行長Tandi Wangchuk。

式前往不丹，展開一段沉澱心靈、探索

幸福的難忘旅程。

安全至上提升飛行體驗 
持續催化對台市場行銷

不 丹 皇 家 航 空 執 行 長 T a n d i 

Wangchuk提到，目前航線載運量尚未

回復至疫前水準，為促進不丹整體旅遊

市場成長，近期政府也推出相關政策，

其中即包含開通不丹直飛國際航線，強

化旅客到訪不丹的便利性，相信台灣－

不丹直飛包機也能為整體市場成長帶來

更多助益。不丹皇家航空相當注重飛行

的安全性，機隊飛行員皆擁有專業且豐

富的飛行經驗，運營至今從未發生過任

何重大事故，這也讓旅客在沿著山壁飛

行中，能夠在舒適的環境下欣賞近距離

的全山環繞之景，感受非凡的旅遊體

驗。

不丹旅遊局局長Damcho Rinzin

表示，不丹自疫情後將每日永續發展費

（STF）由65美元調升至100美元，雖短

深 入 走 訪 人 間 淨 土   全 覽 不 丹 旅 遊 魅 力
帕羅宗
建於帕羅河畔高地，可一覽帕羅

廣闊山河景致，過去作為防禦堡

壘，兼具行政、宗教中心。建築採

用不丹傳統紅磚白牆築成，壯麗的

外觀體現出歷史獨有的韻味，宗內

收藏大量的珍貴文物，廟內亦保留

已有上百年的手工木材地板，是當

地重要的文化瑰寶。

▲ 帕羅宗為當地僧侶重要駐地，亦是

諸多宗教法會以及傳統慶典等活動舉

辦地。

紮西卻宗
為不丹國王行政中心，同時亦是

夏季大僧院駐地，因此擁有「夏

宮」的別名。此處建築設計融入

大量不丹傳統建築及藏傳佛教特

色，莊嚴卻不失其華美，不丹傳

統節慶「廷布節」通常會在此地

舉行，完整展現不丹宗教文化與

傳統的強烈色彩。

▲建築整體結構對稱穩重，細緻的木雕

與鮮明色彩體現不丹傳統工藝之美。

普那卡│普納卡宗
位處不丹母親河與父親河交會

處，以木橋連接兩岸，宗堡建築

宏偉華貴，在山河環繞下相映成

如畫美景。承載著300年的古都

歷史，普納卡宗如今則成為冬季

國王辦公與僧侶駐地，因而擁有

「冬宮」別名，是旅客來到不丹

必訪的著名景點。

▲ 普納卡宗內部包含多個庭院與殿

堂，是重要的宗教與儀式舉行場所。

崗提│富畢卡山谷
冰川長年侵蝕下形成的廣闊峽

谷，蜿蜒溪流闢出遼闊草原，孕

育出多樣化的生物與自然美景，

不丹政府亦規劃出專屬野生動物

保護區，延續珍貴的生態奇景。

此處更是瀕危物種黑頸鶴避冬之

地，每逢冬季可見成群黑頸鶴展

翅盤旋於藍天的美麗景象。

▲山谷完整開闢出生態保護區，讓旅

客能欣賞到最自然的生物活動樣貌。

不丹皇家航空包機合作旅行社

台北：雄獅旅遊、千陽號旅行社、山富旅遊、五福旅

遊、阿玩旅遊（唯一素食旅遊）、趣遊國際旅行社

台中：泰元旅行社、金龍永盛旅行社、玖龍旅行社、

華友旅行社台中分公司、昱欣旅行社、永達旅行社、

趣遊國際旅行社

期內影響來訪人次，卻有助於維持高品

質旅遊體驗與國家形象。為改善疫後專

業人才流失的現況，旅遊局亦透過加強

行銷、與私人企業合作擴大影響力，並

鼓勵鼓勵各行各業支持不丹觀光發展。

針對台灣市場，Damcho Rinzin認為不丹

所擁有的自然文化與靜心療癒體驗，能

符合台灣旅客對該型態旅遊的追求，未

來期望能增加更多往來包機航程，持續

與企業合作強化對台推廣，深化與台灣

市場的連結。
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備戰2026馬來西亞旅遊年 馬來西亞觀 光局領38間業者來台舉辦B2B推介會
2025年挑戰50萬訪馬目標人次 提供台灣業者補助方案、 聚焦主題旅遊體驗 激發台灣旅客探索馬來西亞旅遊魅力

馬來西亞具有豐富的歷史

底蘊、自然生態、海洋資

源，更是個多元族群的大

熔爐，能一次性體驗亞洲3

大文明的精隨。根據資料

統計，2024年馬來西亞一

共接待3,700萬旅客，其中

台灣訪馬的人次約為42.3萬

人次，是台灣旅客第10大

熱門旅遊國家。

▲

2026馬來西亞旅遊年正式啟動！

▲馬來西亞觀光局副主席拿督楊順興。

其中，台北場特別舉行「2026馬來

西亞旅遊年」啟動儀式，由馬來西亞觀

光局副主席拿督楊順興與馬來西亞友誼

及貿易中心代表艾思妮花女士（Mdm. 

Aznifah Isnariah Abdul Ghani）共同主持，

象徵馬來西亞觀光局對台灣市場的高度

重視與積極推廣。

推深度探索體驗行程 
持續拓展台馬航線網路

馬來西亞觀光局副主席拿督楊順興

表示，2025年馬來西亞預計迎接4,500

萬名全球訪客赴馬旅遊，來為2026旅遊

年提前暖身，屆時將會以「馬來西亞：

永續目的地與豐富的文化」為主題，向

全球旅客展現馬來西亞對永續旅遊及文

化遺產的重視，透過發展生態旅遊、支

持在地社區、升級旅遊基礎設施等措

施，兼顧經濟、社會與環境多面向的平

衡發展。同時聚焦在高消費潛力、長時

間停留的「高產值旅客」，帶給他們深

度與有意義的旅遊體驗，帶動觀光產業

整體經濟效益。

2024年台灣旅客造訪馬來西亞的人

次，遠超年初所設下的35萬目標，達成

42.3萬的佳績。但拿督楊順興認為台灣

市場仍有很大的成長空間，展望2025

年期盼能吸引50萬旅遊人次前往馬來

西亞，強化在台灣旅客心中的旅遊知名

度。因此，針對台灣市場的布局規劃，

將以「深度探索」、「便利性」為主軸

推廣，透過設計如美食、文化、節慶、

教育、高爾夫、戶外運動、生態秘境

等主題特色行程，吸引台灣民眾訪馬的

目的性；並且積極宣傳新興目的地，如

登嘉樓、彭亨、砂拉越等，展現當地文

化、自然美景的獨特魅力。

另外，在台灣同業市場上，將持續提

供補助資源，與航空公司、合作夥伴洽

談合作機會，除進一步拓展台馬航線網

路外，更期待能有更多業者能共同銷售

馬來西亞，激發台灣消費者旅遊意願，

深度探索大馬旅遊魅力。目前，台馬兩

地共有6家航空公司提供直飛航班，包

括中華航空 、長榮航空、星宇航空、

馬來西亞國際航空、亞洲航空、峇迪航

為
迎接2026馬來西亞旅遊年，馬來

西亞觀光局台北辦事處在4／22～

25，於台北、台中、高雄3地舉辦「超

限感動馬來西亞推介會」，由馬來西亞

觀光局副主席拿督楊順興帶領38間當地

旅遊業者來台，與近300位台灣業者面

對面交流，展示最新的觀光亮點及旅遊

訊息。

▲台北場－美福大飯店2樓宴會廳。 ▲台中場－李方艾美酒店22樓絢麗廳。 ▲高雄場－萬豪酒店8樓萬享廳。

馬來西亞觀光局台北辦事處於4／22～25在台北、台中、高雄舉辦「超限感動馬來西亞推介會」
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備戰2026馬來西亞旅遊年 馬來西亞觀 光局領38間業者來台舉辦B2B推介會
2025年挑戰50萬訪馬目標人次 提供台灣業者補助方案、 聚焦主題旅遊體驗 激發台灣旅客探索馬來西亞旅遊魅力

馬來西亞具有豐富的歷史

底蘊、自然生態、海洋資

源，更是個多元族群的大

熔爐，能一次性體驗亞洲3

大文明的精隨。根據資料

統計，2024年馬來西亞一

共接待3,700萬旅客，其中

台灣訪馬的人次約為42.3萬

人次，是台灣旅客第10大

熱門旅遊國家。

▲

2026馬來西亞旅遊年正式啟動！

▲馬來西亞觀光局副主席拿督楊順興。

其中，台北場特別舉行「2026馬來

西亞旅遊年」啟動儀式，由馬來西亞觀

光局副主席拿督楊順興與馬來西亞友誼

及貿易中心代表艾思妮花女士（Mdm. 

Aznifah Isnariah Abdul Ghani）共同主持，

象徵馬來西亞觀光局對台灣市場的高度

重視與積極推廣。

推深度探索體驗行程 
持續拓展台馬航線網路

馬來西亞觀光局副主席拿督楊順興

表示，2025年馬來西亞預計迎接4,500

萬名全球訪客赴馬旅遊，來為2026旅遊

年提前暖身，屆時將會以「馬來西亞：

永續目的地與豐富的文化」為主題，向

全球旅客展現馬來西亞對永續旅遊及文

化遺產的重視，透過發展生態旅遊、支

持在地社區、升級旅遊基礎設施等措

施，兼顧經濟、社會與環境多面向的平

衡發展。同時聚焦在高消費潛力、長時

間停留的「高產值旅客」，帶給他們深

度與有意義的旅遊體驗，帶動觀光產業

整體經濟效益。

2024年台灣旅客造訪馬來西亞的人

次，遠超年初所設下的35萬目標，達成

42.3萬的佳績。但拿督楊順興認為台灣

市場仍有很大的成長空間，展望2025

年期盼能吸引50萬旅遊人次前往馬來

西亞，強化在台灣旅客心中的旅遊知名

度。因此，針對台灣市場的布局規劃，

將以「深度探索」、「便利性」為主軸

推廣，透過設計如美食、文化、節慶、

教育、高爾夫、戶外運動、生態秘境

等主題特色行程，吸引台灣民眾訪馬的

目的性；並且積極宣傳新興目的地，如

登嘉樓、彭亨、砂拉越等，展現當地文

化、自然美景的獨特魅力。

另外，在台灣同業市場上，將持續提

供補助資源，與航空公司、合作夥伴洽

談合作機會，除進一步拓展台馬航線網

路外，更期待能有更多業者能共同銷售

馬來西亞，激發台灣消費者旅遊意願，

深度探索大馬旅遊魅力。目前，台馬兩

地共有6家航空公司提供直飛航班，包

括中華航空 、長榮航空、星宇航空、

馬來西亞國際航空、亞洲航空、峇迪航

為
迎接2026馬來西亞旅遊年，馬來

西亞觀光局台北辦事處在4／22～

25，於台北、台中、高雄3地舉辦「超

限感動馬來西亞推介會」，由馬來西亞

觀光局副主席拿督楊順興帶領38間當地

旅遊業者來台，與近300位台灣業者面

對面交流，展示最新的觀光亮點及旅遊

訊息。

▲台北場－美福大飯店2樓宴會廳。 ▲台中場－李方艾美酒店22樓絢麗廳。 ▲高雄場－萬豪酒店8樓萬享廳。

馬來西亞觀光局台北辦事處於4／22～25在台北、台中、高雄舉辦「超限感動馬來西亞推介會」
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備戰2026馬來西亞旅遊年 馬來西亞觀 光局領38間業者來台舉辦B2B推介會
2025年挑戰50萬訪馬目標人次 提供台灣業者補助方案、 聚焦主題旅遊體驗 激發台灣旅客探索馬來西亞旅遊魅力

撰文．攝影／謝旻蒨  圖片提供／馬來西亞觀光局台北辦事處

▲（左起）馬來西亞友誼及貿易中心代表艾思妮花、馬來西亞觀光局副主席拿督楊順興、馬來

西亞觀光局台北辦事處處長哈翡之。

▲（左起）新竹市旅行公會理事長江百松、旅行業經理人協會理事長葉庭林、台北市旅行公會理事

長駱炫宏、馬來西亞觀光局副主席拿督楊順興、馬來西亞友誼及貿易中心代表艾思妮花、交通部觀

光署國際組東南亞科科長陳佩岑、旅行業品質保障協會監事會主席黃文卿。

空，每週共執飛59個航班，提供15,056

個座位，串聯起雙方多個主要城市。

主題行程成發展重點 
打造適合各年齡層的特色產品

近年來，自由行與主題式旅遊的需求

持續上升，旅遊模式朝向更多元、更個

人化的方向發展因此馬來西亞觀光局將

積極推廣多元主題旅遊，來成為台灣旅

客造訪的一大誘因。以高爾夫球為例，

馬來西亞共擁有超過200個高爾夫球場，

從都市型、高原型到濱海型場地應有盡

有，旅客可依照各自喜好，選擇在寧靜
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38間旅遊相關業者來台 
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馬來西亞私立教育機構協會沙巴旅遊局 砂拉越旅遊局 馬六甲旅遊促進局

馬來西亞－我的第二家園馬來西亞國際航空 峇迪航空亞洲航空
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邀 集 旅 行 業 公 協 會 代 表 與 會  調 整 行 銷 策 略 吸 引 海 內 外 旅 客

交通部舉辦座談會商討台灣觀光發展動向
撰文／陳妍潔  圖片提供／交通部觀光署

▲交通部邀集旅行業相關公協會理事長，共同商討台灣觀光產業發展方向與策略。

邀 請 全 球 旅 遊 業 者 媒 合  推 廣 摩 拉 維 亞 － 西 利 西 亞 州 觀 光

捷克觀光局舉辦入境旅遊推廣活動

交
通部部長陳世凱於4／29邀集旅行

業相關公協會理事長，討論美國關

稅政策對台灣觀光產業的影響與應對，

除了聆聽業界意見及建議外，更期望以

實質做業者靠山的行動，藉由觀光署所

提出的國際觀光客來台獎助延長等相關

方案，攜手面對因全球貿易變局所帶來

的影響，將挑戰轉化為機會，提前布局

與準備。

交通部部長陳世凱表示，感謝這些

年旅行業者們主動且努力打拚，現在台

灣的觀光產業已突破過去僅依靠單一市

場，轉而積極走向世界，並持續讓世

界看見台灣。儘管目前美國的關稅政

策未明，且現下尚未對觀光產業造成直

接立即影響，但未來的潛在衝擊仍不可

忽視。為此，交通部及觀光署主動積極

邀請觀光業者座談，藉由意見交流與互

動，聚焦因應對美國關稅大幅變動下日

益複雜的挑戰，確保觀光產業能在這個

不確定的時代持續穩健發展。

旅行公會總會、旅行業品質保障協

會、台灣觀光協會及各縣市旅行公會等

代表，皆對交通部及觀光署邀集業者座

談給予高度肯定，也對交通部部長重視

業者需求、對未來關稅可能造成的影響

預做準備表示認同，會中各代表所提之

相關建議皆均請觀光署錄案辦理。

陳世凱特別強調，這次討論會的目的

不僅是為了與產業意見領袖深入交流，

更希望藉此聆聽業界寶貴意見，讓政府

應對未來的挑戰更加契合觀光市場的動

向。推動官民合作、共同尋找觀光產業

未來的機會與潛力、攜手開創屬於台灣

的美好藍圖，是當前最重要的目標。政

府將做好充分準備，持續調整行銷策

略，提供更多獎勵措施和誘因，優化海

內外市場布局。期盼產官雙方繼續攜手

努力，共同為觀光產業創造更多機會與

可能。

摩
拉維亞－西利西亞州去年迎來超

過百萬旅客，訪客人數已恢復至

疫前水準，其中，80％為本國居民，

20％為外國遊客，該州已是捷克第8受

歡迎的旅遊地區。近期捷克規模最大的

入境旅遊推廣活動「Czechia Travel Trade 

Day 2025」在奧斯特拉瓦展開，該活動

由捷克觀光局（Czech Tourism）主辦，

並與摩拉維亞－西利西亞州、奧斯特拉

瓦市、北摩拉維亞目的地管理機構及奧

斯特拉瓦旅遊地區合作舉行。

Czechia Travel Trade Day（簡稱 TTD）是

捷克最重要的入境旅遊推廣活動之一，

透過Czech Tourism攜手各州、各市及目地

管理單位等旅遊相關機構共同組織，旨

在推廣捷克各地豐富的觀光資源，並促

進入境旅遊發展。本屆活動著重展示拉

維亞－西利西亞州的旅遊潛力。

捷克觀光局局長米德仁表示，此次

活動匯聚了來自全球近70家旅行社代

▲ 「C z e c h i a 

Travel Trade 

D a y  2025」

邀集全球的旅

行社代表，與

捷克本地旅遊

業者媒合，並

安排實地考察

行程助業者瞭

解當地旅遊魅

力。

表、採購商及業者，並有超過200名捷

克本地旅遊專業人士參加。還有15位來

自歐洲、美國與南韓等地的外國媒體，

參與區域考察與後續活動，一同造訪了

摩拉維亞－西利西亞州的重要旅遊景

點，並建立關鍵的商業聯繫。透過實際

體驗，更讓他們能更具說服力地向終端

客戶推薦捷克，鼓勵旅客前來造訪。

摩拉維亞－西利西亞州副州長希蒙

雅科娃指出，此州不僅有豐富的業歷

史，也擁有壯麗的自然景觀、民俗文化

與現代休閒體驗。很高興能透過Czechia 

Travel Trade Day，讓旅遊業與媒體專業

人士能夠透過商務會議和精心安排的考

察行程，深入認識此地，相信這將促使

更多外國旅行社將我們納入行程規劃。

此外，歸功於本州推動的措施，例如順

應露營車旅遊潮流，設置更多露營車停

泊車位、改善營地條件，以及持續支持

自行車旅遊，投入資金於路線規劃及現

有建設案的執行，整體訪客人次正持續

成長當中。

撰文／陳妍潔  圖片提供／捷克觀光局
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多 樣 繽 紛 航 程  規 劃 經 典 、 探 索 、 活 力 3 大 類 型 觀 光 活 動 

Avalon艾凡隆河輪帶您走進歐洲河岸美學
撰文．攝影╱張偉浩

Avalon艾凡隆河輪（以下簡稱Avalon）作為歐洲3大頂級河輪品牌之一，以

其獨特設計與精緻服務，連年獲得多項

國際評比殊榮，成為引領精品河輪旅遊

的指標品牌。不同於傳統大型郵輪，其

主打「小而美」的高質感旅遊方式。每

艘河輪僅容納128至166位貴賓，讓旅客

在更私密、安靜的環境中，悠遊歐洲最

具風情的內陸水道。每天船隻靠岸後，

旅客可參加精心規劃的岸

上觀光行程，深入探索

當地文化與自然風光。

Avalon最引以為傲的是

其「無遮蔽全景河景」的

船艙設計。客房以向外延

伸的陽台結構提供寬敞

空間，比業界標準寬敞

30％，搭配超大落地窗，

使旅客無論在床上或沙發

上，都能舒適地欣賞河岸

風光。床鋪設計面向窗景，營造猶如置

身風景畫中的感受。船上主打的「全景

套房」分布於船隻的2、3樓；而數量極

少的「皇家套房」則需提前1年預訂方

能保留席次，顯示其市場熱度。

Avalon在岸上行程設計上也極具巧

思。依據不同客層需求，規劃「經

典」、「探索」與「活力」3大類型觀

光活動。例如，旅客可以參加古堡導

覽、品酒課程、藝術體驗，也可選擇自

行車健行、獨木舟活動等富有挑戰性的

行程。此外，阿瓦隆也推出多種主題河

輪，包含紅酒、美食、音樂、歷史與冒

險等，甚至規劃季節限定的鬱金香航程

與聖誕市集航程，讓旅客在旅途中感受

節慶氛圍。

目前Avalon主打的航線包括法國隆河

與波爾多河段，還有經典的多瑙河跟萊

茵河、斗羅河，並規畫多樣天數的產品

提供旅客參考。目前由勁旅遊、永尚旅

行社、山富旅遊、行家旅遊、上順旅遊

聯合銷售。

Avalon艾凡隆的優勢總結
★ 擁有近百年歷史，歐洲市場地位領先。

★ 全船多數客房為無敵河景全景套房。

★ 岸上活動精緻且多元，量身訂製體驗。

★ 優質餐飲與酒水搭配，注重健康與口味。

★ 專業當地導遊團隊，安排VIP快速通關與

     包場音樂會。

★ 強調輕鬆自在，穿著輕鬆，不需刻意盛裝。

▲（左起）山富旅遊長程線線控經理黃熙元、勁旅遊副總經理呂美惠、Avalon艾凡

隆河輪台灣總代理業務代表羅安珊、亞洲區營銷經理Hallie Chua、知名旅遊部落客

Yunny Hou、泰豐貿易股份有限公司副總經理溫怡瑾、法國旅遊發展署台灣代表翁淑

惠、航達旅行社台灣區總經理李怡萍、永尚旅行社經理劉欣宙、上順旅遊總經理吳

素月。

菲律賓皇家航空

台灣總代理瑞綺國

際旅行社總經理史

文揆表示，「台北－

薄荷島」為市場上唯

一的直飛航線，每週

二、四、六共3班飛

行，乘機時間約3小

時即可抵達，同業可

規劃包裝5～6天的行

程，帶台灣旅客盡情

享受海島度假魅力。

史文揆提到，過去旅客前往薄荷島旅

遊，都需先透過台北－宿霧的航班，再轉

搭2小時的快艇才能抵達，這樣的操作不

僅將浪費大量時間成本，旅途興致更會

每週3班飛行 包裝5～6天旅遊產品 提供旅客便利省時的菲律賓旅遊

市場獨家！菲律賓皇家航空5／29啟航台北－薄荷島
撰文．攝影╱謝旻蒨

潛
」進薄荷島！菲律賓皇家航空即

於5／29開闢獨家航線「台北－薄

荷島」，因此為加深台灣旅遊同業的認

識，菲律賓皇家航空台灣總代理瑞綺國

際旅行社攜手菲律賓觀光部台灣分處，

特別於4／23舉辦產品推介會，邀請近

百位同業先進，一同了解航空優勢及航

點特色，協助同業搶先掌握全新旅遊商

機與操作亮點。

菲律賓觀光部台灣分處處長海瑟博

士表示，從5／29開始，透過菲律賓皇

家航空台北－薄荷島的直飛航班，不僅

提供台菲兩地便利的交通，同時也能讓

台灣旅客深度探索菲律賓多元樣貌。薄

荷島適合所有年齡層旅客，無論是河上

遊船、滑索探險、歷史巡禮等，都是旅

客必訪的經典之一。同時薄荷島也是全

球頂尖的潛水勝地，包括巴里卡薩島、

帕米拉坎島等，都具有豐富海洋生物、

地貌，是全球潛客嚮往的潛水天堂。

「

菲律賓皇家航空薄荷島航班資訊

航班代號 航線 出發／抵達 飛行日

RW6021 桃園－薄荷島 20：20～23：20
二、四、六

RW6020 薄荷島－桃園 09：00～12：00

因舟車勞頓而減少許多。因此，藉由此次

航線的開闢，協助台灣旅客省下轉機時

間，以最多經濟實惠的價格，邀請旅客

即刻享受薄荷島精采絕倫的度假勝地。

▲菲律賓皇家航空台灣總代理瑞綺國際旅行社總經理史文揆（左5）攜手菲律賓觀光部台灣

分處處長海瑟博士（左4），於4／23舉辦薄荷島產品推介會。
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刻，讓世界看見台灣的

無限魅力。

團體行程部分也有

全新規劃，1日遊結合

食育主題，前往「洄遊

吧」介紹多樣在地魚種

與永續漁業的捕撈方

式，並前往七星潭深

入了解海岸生態與海洋保育觀念。或安

排「原住民野菜學校」，由原住民族導

覽老師親自講解野菜的種植與應用，讓

旅客實地體驗食育精神，1日遊行程每人

18,800元起；2日遊行程獨家推出「海光

走讀」活動，邀請在地達人引領旅客漫

步成功小鎮，探索其歷史變遷與文化故

事。最後，雄獅本季特別規劃「七夕情人

節主題趟次」列車將化身成浪漫移動場

景，搭配音樂與情人節限定布置，共度

甜蜜難忘時光，2天1夜行程每人39,900元

起，即日起於雄獅旅遊官網正式開賣。

超 多 團 體 旅 遊 商 品 下 殺 特 價  海 外 度 假 最 低 免 萬 元 即 刻 啟 程

可樂旅遊App限定優惠5／9正式開跑！
撰文／謝旻蒨  圖片提供／可樂旅遊

鳴
日廚房」自營運以來邁入第3年，

獲得國際殊榮已成為台灣之光，不

僅是最頂級的觀光列車，更持續透過結合

台灣美景與料理，成功獲得高端旅客的

青睞，更吸引日本鐵道集團前來觀摩與

交流。為了讓旅客每次體驗都有截然不

同的感受，宣布再次跨界突破，全新菜

單邀請連續7年榮獲米其林3星頤宮中餐

廳設計，打造移動的「米其林饗宴」。

雄獅旅遊董事總經理黃信川表示，

「鳴日廚房」行程第3季正式啟航，本次

優化聚焦於「米其林餐飲」、「行程深

化」、「尊榮服務」3大亮點，限

量接待54位貴賓，配備超過20位專業服

務人員，提供近1對2的尊榮服務。雲品

國際董事長盛治仁表示，由行政主廚陳

偉強、型男主廚王輔立，中西雙廚共同

領軍打造融合傳統與創新料理的全新菜

單，如結合頤宮招牌、列車限定的「釋

迦口味炸豆腐奶」、主廚獨門「山海之

間的浮嶼花瓷四頭鮑漢堡」，以及創意

擬真「臺鐵便當造型甜點盒」等。都將

台灣山海風土的滋味，轉化為移動中的

藝術饗宴，開創更多令人嚮往的美好時

3 星 頤 宮 中 西 雙 廚 領 軍  推 出 全 球 唯 一 花 瓷 四 頭 鮑 漢 堡 

雄獅×臺鐵×君品 跨界打造移動米其林饗宴
撰文．攝影╱張偉浩▲（左起）雄獅旅遊國旅

入境暨全球鐵道總經理王

岳聰、董事總經理黃信

川、臺灣鐵路公司副總經

理劉雙火、雲品國際董事

長盛治仁、頤宮中餐廳行

政主廚陳偉強、雲品國際

西餐行政主廚王輔立。

▲

鳴廚東部1日菜色，有

「山海之間的浮嶼花瓷四

頭鮑漢堡」，與「龍蝦米

苔目」兩道主菜讓旅客2

選1。

「

可
樂旅遊將於5／9推出「App限定」

搶購活動，凡下載可樂旅遊App登

入會員，並透過App下單即可享指定海

外團體旅遊商品47折起優惠，出發地涵

蓋台北、台中、高雄，最低免萬元就能

來場海外度假旅遊，新會員加入還可以

一鍵領取「千元大禮包」，可直接折抵

團體旅遊、機票、訂房、票券等商品。

可樂旅遊App自去年中改版以來，下

單人次呈現3倍成長，前3大購買商品

類別為團體旅遊、票券及機票，目前整

體比例佔B2C通路達4成以上；同時，

考量旅客資安問題，可樂旅遊領先業界

導入「FIDO生物辨識」技術，旅客可直

接利用臉部辨識或指紋認證等方式登入

App，省去輸入帳號密碼的麻煩，也提

升個人資料的安全性。

推出的App限定搶購活動，包括「首

爾樂天雙主題、景福宮韓服遊5日」保

證入住2晚國際5星飯店，原價33,500元

▲掃描下載可樂旅遊APP

▲ 可樂旅遊於5月9日推出「App限

定」搶購活動，國外團體旅遊商品下

殺47折起，最低免萬元就能出國。

下殺47折，App下單優惠15,800元起。

「北海道旭山動物園、瀧野鈴蘭花季5

日」現折萬元總價24,888元起，從道南

玩到道北不走回頭路。東南亞親子推薦

「曼芭綠山動物園、安帕瓦府漫遊5＋1

日」12,499元起，一次玩遍曼谷及芭達

雅。

長線部分，則有「雪梨印象港灣、藍

山國家公園7日」市場最低價35,800元

起，安排遊船讓旅客一邊品嚐晚餐，一

邊從海上欣賞雪梨港風光。「土耳其熱

氣球升空、番紅花城、世界文化遺產10

日」下殺至57,900元起，安排卡帕多奇

亞5星飯店連住2晚，體驗世界級熱氣球

之旅。「漫遊羅馬假期、威尼斯水之都

9日」促銷價62,900元起，一次走遍佛羅

倫斯、威尼斯、比薩斜塔等必訪行程，

來場藝術與文化兼具的歐洲之旅。還有

眾多超夯優惠行程，敬請下載可樂旅遊

APP了解更多資訊。
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刻，讓世界看見台灣的

無限魅力。

團體行程部分也有

全新規劃，1日遊結合

食育主題，前往「洄遊

吧」介紹多樣在地魚種

與永續漁業的捕撈方

式，並前往七星潭深

入了解海岸生態與海洋保育觀念。或安

排「原住民野菜學校」，由原住民族導

覽老師親自講解野菜的種植與應用，讓

旅客實地體驗食育精神，1日遊行程每人

18,800元起；2日遊行程獨家推出「海光

走讀」活動，邀請在地達人引領旅客漫

步成功小鎮，探索其歷史變遷與文化故

事。最後，雄獅本季特別規劃「七夕情人

節主題趟次」列車將化身成浪漫移動場

景，搭配音樂與情人節限定布置，共度

甜蜜難忘時光，2天1夜行程每人39,900元

起，即日起於雄獅旅遊官網正式開賣。

超 多 團 體 旅 遊 商 品 下 殺 特 價  海 外 度 假 最 低 免 萬 元 即 刻 啟 程

可樂旅遊App限定優惠5／9正式開跑！
撰文／謝旻蒨  圖片提供／可樂旅遊

鳴
日廚房」自營運以來邁入第3年，

獲得國際殊榮已成為台灣之光，不

僅是最頂級的觀光列車，更持續透過結合

台灣美景與料理，成功獲得高端旅客的

青睞，更吸引日本鐵道集團前來觀摩與

交流。為了讓旅客每次體驗都有截然不

同的感受，宣布再次跨界突破，全新菜

單邀請連續7年榮獲米其林3星頤宮中餐

廳設計，打造移動的「米其林饗宴」。

雄獅旅遊董事總經理黃信川表示，

「鳴日廚房」行程第3季正式啟航，本次

優化聚焦於「米其林餐飲」、「行程深

化」、「尊榮服務」3大亮點，限

量接待54位貴賓，配備超過20位專業服

務人員，提供近1對2的尊榮服務。雲品

國際董事長盛治仁表示，由行政主廚陳

偉強、型男主廚王輔立，中西雙廚共同

領軍打造融合傳統與創新料理的全新菜

單，如結合頤宮招牌、列車限定的「釋

迦口味炸豆腐奶」、主廚獨門「山海之

間的浮嶼花瓷四頭鮑漢堡」，以及創意

擬真「臺鐵便當造型甜點盒」等。都將

台灣山海風土的滋味，轉化為移動中的

藝術饗宴，開創更多令人嚮往的美好時

3 星 頤 宮 中 西 雙 廚 領 軍  推 出 全 球 唯 一 花 瓷 四 頭 鮑 漢 堡 

雄獅×臺鐵×君品 跨界打造移動米其林饗宴
撰文．攝影╱張偉浩▲（左起）雄獅旅遊國旅

入境暨全球鐵道總經理王

岳聰、董事總經理黃信

川、臺灣鐵路公司副總經

理劉雙火、雲品國際董事

長盛治仁、頤宮中餐廳行

政主廚陳偉強、雲品國際

西餐行政主廚王輔立。

▲

鳴廚東部1日菜色，有

「山海之間的浮嶼花瓷四

頭鮑漢堡」，與「龍蝦米

苔目」兩道主菜讓旅客2

選1。

「

可
樂旅遊將於5／9推出「App限定」

搶購活動，凡下載可樂旅遊App登

入會員，並透過App下單即可享指定海

外團體旅遊商品47折起優惠，出發地涵

蓋台北、台中、高雄，最低免萬元就能

來場海外度假旅遊，新會員加入還可以

一鍵領取「千元大禮包」，可直接折抵

團體旅遊、機票、訂房、票券等商品。

可樂旅遊App自去年中改版以來，下

單人次呈現3倍成長，前3大購買商品

類別為團體旅遊、票券及機票，目前整

體比例佔B2C通路達4成以上；同時，

考量旅客資安問題，可樂旅遊領先業界

導入「FIDO生物辨識」技術，旅客可直

接利用臉部辨識或指紋認證等方式登入

App，省去輸入帳號密碼的麻煩，也提

升個人資料的安全性。

推出的App限定搶購活動，包括「首

爾樂天雙主題、景福宮韓服遊5日」保

證入住2晚國際5星飯店，原價33,500元

▲掃描下載可樂旅遊APP

▲ 可樂旅遊於5月9日推出「App限

定」搶購活動，國外團體旅遊商品下

殺47折起，最低免萬元就能出國。

下殺47折，App下單優惠15,800元起。

「北海道旭山動物園、瀧野鈴蘭花季5

日」現折萬元總價24,888元起，從道南

玩到道北不走回頭路。東南亞親子推薦

「曼芭綠山動物園、安帕瓦府漫遊5＋1

日」12,499元起，一次玩遍曼谷及芭達

雅。

長線部分，則有「雪梨印象港灣、藍

山國家公園7日」市場最低價35,800元

起，安排遊船讓旅客一邊品嚐晚餐，一

邊從海上欣賞雪梨港風光。「土耳其熱

氣球升空、番紅花城、世界文化遺產10

日」下殺至57,900元起，安排卡帕多奇

亞5星飯店連住2晚，體驗世界級熱氣球

之旅。「漫遊羅馬假期、威尼斯水之都

9日」促銷價62,900元起，一次走遍佛羅

倫斯、威尼斯、比薩斜塔等必訪行程，

來場藝術與文化兼具的歐洲之旅。還有

眾多超夯優惠行程，敬請下載可樂旅遊

APP了解更多資訊。
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台 灣 旅 客 最 愛 泰 越 日 新  副 總 裁 林 明 文 帶 1 2 家 飯 店 訪 台 推 廣

悅榕集團（Banyan Group）期望突破百家飯店規模
撰文．攝影╱張偉浩

國
際知名的高端酒店品牌「悅榕集

團（Banyan Group）」在台北舉辦

盛大的同業推薦會，現場邀集來自新

加坡、泰國、越南、日本等地的12家

飯店代表親自來台，與台灣同業面對面

交流。此次活動不僅展現出悅榕集團對

台灣市場的高度重視，也同步公開集團

2025至2026年全球拓點計畫，包含多個

令人矚目的新飯店項目。另外，作為領

先國際的運營開發商，悅榕集團屢獲殊

榮的品牌住宅建案和專業的管理團隊，

各類高端房產物件和專屬優惠福利等一

系列精彩項目，也同樣受到市場關注。

▲（左6起）悅榕集團亞太區市場營銷副總裁林明文、新悅行銷公司董事長殳蓁蓁，邀集來自新

加坡、泰國、越南、日本等地的12家飯店代表親自來台推廣。

▲（前排左起）新加坡航空台

灣分公司總經理關山、悅榕集

團亞太區市場營銷副總裁林明

文、長榮航空營業部協理林玄

修、台灣虎航經營發展處營業

銷售部經理王瀛發；（後排左

起）日本航空台灣營業處經理

蘇微恵、中國南方航空台灣分

公司市場銷售部經理蘭虹、新

悅行銷公司董事長殳蓁蓁、泰

國航空代理業務經理吳崇瑛、

台北市旅行公會理事長駱炫

宏。

悅榕集團亞太區市場營銷副總裁林

明文也特別從普吉島親赴台灣參與活

動，他在致詞中表示，悅榕集團去年

（2024年）迎來30週年，今年則邁入第

31個年頭，持續穩健擴張。目前集團在

全球共計擁有12個品牌，已進駐22個國

家，預計將再簽約100間新飯店，展現

強大的拓展企圖心。

悅榕集團已確定在2025年於亞洲多個

重要城市再推4間新飯店，包括全新開幕

的新加坡萬態雨林悅榕庄，以及越南木

江界、菲律賓、柬埔寨；2026年則會有

6家新飯店登場，座落在曼谷、印尼、香

港、首爾、釜山，以及蒙古的烏蘭巴托，

是悅榕集團首度踏足蒙古，飯店風格結合

自然風光與文化深度，讓人相當期待。

新悅行銷公司董事長殳蓁蓁表示，2025

年將是悅榕集團再創輝煌的一年，4╱2

新加坡萬態雨林悅榕庄的開幕、三越（南

越后川悅椿度假、濠庄悅苑、中越蘭珂悅

椿、北越觀瀾島悅椿）的全面發展。以

及台灣旅客最喜歡的日本京都東山悅榕

庄、京都悠洛悅苑酒店及京都二條城悅

柳酒店，加上泰國曼谷悅榕庄、普吉島

悅榕庄、樂古浪悅椿、悅槤，都全方位

迎合台灣旅客最喜愛出遊的市場布局。

邁 入 2 5 週 年 持 續 向 前 邁 進   多 元 功 能 登 場 打 造 最 佳 操 作 體 驗

易遊網大數據解析2025旅遊消費新趨勢
撰文‧攝影／王政

▲（左起）易遊網總經理陳志豪、行銷處行銷長侯琪芬。

易
遊網2024年營運成績再創歷史

新高，其中FIT銷售突破250萬航

段、全球訂房營業額超過60億元，穩居

全台最會賣機票、訂房量最大的旅遊平

台；團體旅遊則繳出營收翻倍成長的亮

眼成績。放眼未來，易遊網總經理陳

志豪指出，除了致力朝著Mobile Travel 

Agents的道路邁進，也持續邀請旅遊業

者合作加盟，採線上、線下兼顧的模式

邁進。

為掌握變化快速的旅遊消費脈動，易

遊網透過大數據持續掌握趨勢，從數據

觀察，FIT成長幅度是團體旅遊的1倍，

在消費行為上越來越多旅客採取「零件

型購買」，同時獨旅比例也逐年上升，

顯示消費者更重視個人化、深度化。

根據機票銷售數據顯示，2024年熱

門10大航點依序為東京、大阪、首爾、

香港、曼谷、沖繩、上海、釜山、澳

門、福岡，其中東北亞就有6個城市進

榜。2024年成長幅度最高的10大城市

則分別為富國島、濟州島、熊本、釜

山、清邁、名古屋、沖繩、香港、胡志

明市、河內。而今年Q1數據顯示，具

成長潛能的10大航點依序為濟州島、清

州、釜山、大邱、高松、沖繩、首爾、

巴黎、米蘭與慕尼黑，其中韓國狂佔5

席，顯示熱度持續升溫。

隨著邁入第25週年，易遊網將更著

重機票、訂房的數位升級與服務創新，

包括機票系統推出「低價訂閱」功能，

即時提醒理想票價；同時推出「機票智

慧組合」全新功能，來回機票可自由搭

配組裝不同航空公司。訂房系統則導入

「延後付款」機制，加上「親子搜尋引

擎」的優化改版有助精準找房，以全方

位模式，提供消費者最佳的旅遊體驗。
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